
I 
'.;, ';, 

. '

interact ive

. .

ENSALADAS
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ENTRE PESOS Y
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' -a deport¡va, nacjda a partir de
-azcs de los hermanos Dassler
:. Adidas), ha presentado dos
:a'¿ctivos que prometen una
:'zyectoria digital en el futuro.
-:s hemos encontrado con el
a.com, obra de la agencia Droga
:sdemos comprobar lo l igeros
: ' lduc tos  u ta l i zando una ba lan-
:aber si pesa más un erizo de
'rturas zapatil las? Pues ya pue-

: ' c  e ¡  In te rne t .
: a matca tamb¡én nos ha sor-
;z¡do una atractiva -nunca
¿i cac¡ón para iPhone llamada

: sponible en i lunes. El sistema
:-¿nto peor esté la bolsa, l@s
: -odelos de la firma se irán
r'antes prendas... Esperemos,
': ver más de lo necesario.
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Con la W es más
fácil concentrar en
20" a 2.795.000

espectadores "delante" (igual se habían levan-
tado ¿l baño o a a neve'¿) de ur spor (esrd-
b¿ r viendo 'a Noria pero h.cie'on zapp,qg en
ia pausa) en un momento determinado que
con Internet.
Sin embargo, alcanzat a 2.795.000 personas
durante un mes en lnternet es más barato y
efect¡vo. Depende un poco del target buscado,
pero en una comparattva real, que ha l legado
a m¡s manos esta semana, se veía cómo 20
segundos en el ¡ntermedio de "La Noria,,cos-
taban unos 27.000 euros, para l legar a
2.7 95.O00 espectadores que "presuntamen-
te" vreron sus interrnedios. Equivaldría a un
CPM de 9,7 euros, aproximadamente. Llegar a
¡gual cantid¿d de personas en ur rnes, es n ás
barato y eficiente en los otros 4 tipos de
acciones de la comparativa: viralizac¡ón en
Youlube, viralizacrón en Facebook, menciones
en blogs y banners CPC en rotación. Es cierto
que e l  ta rge t 'ama de casa 'aún es  más fác i l
de alcanzar en La Noria, pero mi vec¡na de 55
años ya mira recetas en el iPhone de su hijo...
Las grandes estrellas de la publicidad de los
próxjmos años estarán en lo dig¡tal, repadién-
dose entre las acciones tipo Facebook (en lO
años todos acabaremos "vendiendo" o ,,reco-
mendando" cosas a otros en los medios socta-
les, en plan Avon virtual; y si no al t iempo) y
accrones tipo coogle Network (impactar publi-
citariamente a perfi les concretos de personas,
naveguen en la web que naveguen y desde el
dispositivo que sea). Las agencias y redes vira-
les se ¡levarán el gato al agua.
Esto ¿bre muchas oportunidades al
1) PYi\, lES. Ya no es necesa.ia una alta inver-
s¡ón para alcanzar audienc¡as masivas. Con un
banner simple, y comprando sabiamente en
las redes, se l lega a audiencias de millones de
personas de casi todos los targets. 2) Nuevos

profesionales: en esta época donde el empleo
no abunda, una buena sa¡ida laboral en
España sería estudiar carreras técnicas para
luego dedicarse a la publicidad en Internet. El
mundo de la publicidad online está dominado
hoy en día por los ingenjeros de Google, y en
España no crearnos rnás empresas de este
trpo porque faltan l icenciados técnicos; y los
que hay no saben ni que existe un sector
pujante que les puede ofrecer carreras profe-
s¡onales de mucho recorrido.
Cada vez que ejecuto una campaña con
medición exhaustiva me quedo maravil lado
de la coherencia de los datos y de su perfec-
ta lógica interna. Si mides post view y post
click con distjntos proveedores, los caros de
ve rtas co.nciden: si desglosas en qué sites
se iniciaron las compras de los productos de
tus  anunc lan tes ,  te  das  cuenta  que en  la
mayoría de las veces son las webs que el
sentido común indica (la tecnología se vende
en sites de tecnología, etc)... los datos cua-
dran; pero lo que sigue faltando es A)
Experiencia para inierpretarlos y explicarlos y
B) Profesionales de ttpo adecuado. Seria per-
lecto que en los cursos preunrversrtarios se
orientara a posibles matemáticos, estadísti-
cos... sobre las salidas que ei campo de la
publicidad en Internet ofrece.
La  pLbr ic idad on l 'ne  func ,ora  y  po .  eso  las
agencras, cuyo negoclo hoy en día parece
en en t red icho,  t ienen mucho fu tu ro .  De
hecho,  en  los  dos  ú l t imos años  hemos v is to
que cuando un  anunc ian te  qu ie re  op t im izar
su  es t ruc tura  pub l i c ¡ ta r ia ,  lo  p r imero  que
está  hac iendo es . . .  c rear  una agenc ia  In te r -
na .  As í  pues ,  la  agenc ia ,  como v ivero  de
c0n0c¡m¡ento  y  serv ic ios ,  no  va  a  ser  sus t i -
tu ida  por  depar tamentos  in te rnos .  T ;e re
que t rans formarse . . .  como todos .  De hecho,
¿has hecho hoy ya tus práct¡cas como reco-
mendador  t ipo  "mi  marca  l lama a  tu  puer
ta" . . .?  ; )  iHas ta  e l  mes que v iene l:- ar.saül de Puma, segu¡do del
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