
I I I  morket ing y publ ic idod - not ic ios

Addoor focilito lo reolizoción de compoños
de morketing en Internet

/www...

I 
os denominodos "medios socio-

Lles" (blogs, redes socioles, wid-

gets, ogregodores de noiicios, etc.)

en Internet soy yo bien conocidos y

hoy en dío los internoutos yo no

son uno moso conformisto y posi-

vo, sino que porticipon en el men-

soie. Los medios socioles oglutinon

gron porte del trófico (Focebook es

lo que mós ho crecido en 2009,

con mós de 200 millones oe usuo-

rios), pero, ¿cómo oprovechorlos

poro uno compoño de morketing o

un coste económico?

Addoor oporto todo su conoci-

miento poro optimizor y convertir

uno comooño 2.0 en un éxito. Se

troto del principol comerciolizodor

de occiones en medios socioles en

Espoño. Investigo y desorrollo los

novedodes de Internet poro ofrecer

o los onunciontes y sus ogencios

sólo los occiones publicitorios mós

eficoces. Conecto o quienes bus-

con públicos y ventos de produc-

tos, con los medios de Internet de

oudiencios odecuodos, dondo ser-

vicio o ombos. Actuolmente

Addoor cuento con 22 emoleodos

y ho l levodo compoños de mós del

70% de los 100 primeros onun-

c iontes de Espoño.

Los orofesionoles de Addoor cono-

cen lo receio ideol poro que un

moteriol creotivo triunfe en Internet.

Un mensoie, por muy bueno que

seo, prosperoró sólo si lo descu-

bren y distribuyen influenciodores.

Los mensoies débiles, qunque se

repiton cientos de veces, serón

oídos pero no escuchodos. En

Addoor ponen o disposición del

onuncionte uno ompl io l is to de

bloggers expertos en todo tipo de

temos. Ademós, empleo un efectivo

sistemo de medición que ofrece

resultodos exoctos lo que oyudon

ol clientes o medir el ROI de los

occiones en Internet.

Si, por otro porte, lo que se pre

tende es invertir en publicidod gró-

[ico, pero o un precio mós osequi-

ble, es posible onunciorse en lo

red Addoor (mós de cotorce millo-

nes de usuorios únicos). El modelo

se odoptó hoce oños q lo formo

de pensor de los búsquedos por

Internet: grocios o lo "Long Toil"

(lorgo fi lo de sit ios pyme), Google

es hoy en dío el rey indiscutible de

lo publicidod online. Al insertor lo

publ ic idod en web pequeños y

medionos o trovés de los redes

que, como Addoor, ogrupon cien-

tos de estos pequeños webs, se

logro mós coberturo y menos sotu-

roción que en los web mós gron-

des, y o un coste mucho menor.

Addoor closifico y selecciono lo

compleiidod de lo "Long Toil" poro

ofrecer sólo lo meior porte de eso

enorme moso de sites. Ademós.

segmento estos sites por temótico,

locolizoción geogrófico, edod,

etc., posibil i tondo todo tipo de

compoños de CPM y CPC. !
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